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Asfracoes (ou razoes) que possuem denominadores
(o nimero de baixo da fracdo) iguais a 100, sdo
conhecidas por razées centesimais. Elas podem
ser representadas pelo simbolo % (por cento), que
significa centésimos. Assim, 5% (lé-se: cinco por
cento) € uma outra formade se escrever 0,05 ou

COMO CALCULAR n%
DE UM NUMERO X?

Multiplique esse nimero X por n e divida por 100
ou simplesmente passe o niUmero n para a forma
decimal e multiplique-o pelo niimero X.

EXEMPLO
Calcular 15% de R$ 700,00.

700.15 ou 0,15.700=R$ 105,00
100

" »

ACRESCIMOS E DESCONTOS

Sao calculados acréscimos sempre que se quer
atualizar precos de bens ou de servicos, calcular
precos de venda a partir de custo das mercadorias
de modo a garantir ao comerciante certa taxa de
lucro, enfim, numa série de ocasides.

Se, por exemplo, ha um acréscimo de 10% a um
determinado valor, podemos calcular o novo valor
apenas multiplicando esse valor por 1,10, que é o
fator de multiplicacdo. Se o acréscimo for de 20%,
multiplicamos por 1,20, e assim por diante. Veja a
tabela a seguir:

Fator de multiplicacao

Acréscimo ou Lucro

5% 1,05
12% 1,12
23% 1,23
43% 1,43
Vi=Vi(1+i)

No caso de haver um decréscimo, o fator de multipli-
cacdosera: 1-taxade desconto (naformadecimal).

Desconto Fator de multiplicacao

5% 0,95
12% 0,88
23% 0,77
43% 0,57
Vi=Vi(1+i)
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ATENGAO!

PARA ACRESCIMOS QUE VARIAM
DE 0% A 100%: (0% < i < 100%)
Fator de multiplicacao: 1,...

(Ex.: aumento de 15% — fator: 1,15)

PARA ACRESCIMOS QUE VARIAM
DE 100% A 200%: (100% < i < 200%)

Fator de multiplicacao: 2,...
(Ex.: aumento de 115% — fator: 2,15)

PARA ACRESCIMOS QUE VARIAM
DE 200% A 300%: (200% < i < 300%)

Fator de multiplicacao: 3,...
(Ex.: aumento de 215% — fator: 3,15)

ACRESCIMOS E
DESCONTOS SUCESSIVOS

Se, por exemplo, hd um acréscimode i% aum
determinado valor e logo apés um desconto de
i% sobre esse mesmo valor que foi acrescido os
primeiros i%, podemos calcular o novo valor da
seguinte maneira:

Vi=Vi(10).(1%i0)...(1%i)

DICA!

Para saber o efeito percentual final sobre o
valor inicial de uma mercadoria, ap6s sofrer
algumas variacoes no valor inicial, procedemos
da seguinte maneira:

0 identificamos os dois valores, inicial e final;
@ dividimos o valor final pelo valor inicial;
9 interpretamos o resultado obtido.

meal
Vinicial

TAXA DE LUCRO

Quando se fala em taxa de lucro, imediatamente
se pensa em taxa de lucro sobre o preco de custo,
pois este que representa o capital empregado pelo
comerciante na compra das mercadorias a serem
vendidas. No entanto, na pratica, é mais comodo ao

comerciante calcular ataxade lucro sobre o preco
de venda, pois esse preco, presente nas tabelas de
uso comercial e até nas etiquetas das mercadorias,
é de maisfacil acessodo que o preco de custo. Além
disso, o conhecimento da taxa de lucro sobre o
preco de venda possibilita adeterminacio dataxa
delucrosobre o preco de custo, uma vez que existe
uma relacao entre essas duas taxas.

Chamamos de Vi o preco de custo (valor inicial) e
de Vr o preco de venda (valor final). O lucro serd
o valor inicial menos o valor final (L = V; - Vi). Para
calcular a taxa de lucro sobre o preco de custo (ic)
e a taxa de lucro sobre o preco de venda (iv), apli-
camos as relacdes abaixo:

iﬁ%-l =1

_V
V
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EXERCICIOS

MODULO2 | PORCENTAGEM

01. (UFRGS/2015) O niimero N de peixes em um
lago pode ser estimado utilizando a funcao N,
definida por N(t) = 500 -1,02t, em que t € o tempo
medido em meses. Pode-se, entdo, estimar que a
populacao de peixes no lago, a cada més,

a) cresce 0,2%.

b) cresce 2%.

c) cresce 20%.

d) decresce 2%.

e) decresce 20%.

02.(PEIES/2006) Uma televisdo custava R$ 1000,00
em janeiro. No inicio de fevereiro, seu preco
aumentou em 10%. No inicio de marco, duranteuma
liguidacao, ela foi vendida com 10% de desconto.
Em relacado ao preco de janeiro, no valor davenda,
a) houve lucrode R$ 10,00.

b) houve lucro de R$ 8,00.

¢) nao houve lucro, nem prejuizo.

d) houve prejuizo de R$ 8,00.

e) houve prejuizo de R$ 10,00.

03.(UCS/2015) Segundo dados recentes da Orga-
nizacao das Nacoes Unidas para a Alimentacao e
Agricultura (FAO), afome no Brasil atinge 1,7% da
populacao brasileira. Considerando que a estima-
tivado IBGE para apopulacao do Paisem 1°dejulho
deste anoera, cercade 202,7 milhdes de habitantes,
oresultado divulgado pela FAO significa que, atual-
mente, ainda, aproximadamente pessoas
passam fome no Brasil.

a) 3.445.900
b) 2.027.000
c) 2.044.000
d) 34.459.000
e) 20.440.000

04. (UNIFRA/2015) Se vocé esta querendo
emagrecer,comemore. Um estudo afirma que certos
alimentos podem ter bem menos calorias do que se
acreditava. Isso porque o organismo ndo consegue
absorver toda a energia que esta contida nacomida,
ja que gasta parte dela para fazer a digestado da
propria comida. Parece elementar, ndo? Mas sé
agora, dois séculos depois que o calculo de calo-
rias foi inventado, surgiu umaférmula que levaisso
em conta. Apesar de tudo isso, a FAO (agéncia das
Nacdes Unidas que determina os padroes globais
de nutricdo) ja afirmou que ndo vai adotar a nova
contagem de calorias - porque teme que ela possa
agravar a epidemia de obesidade no planeta.

(Revista Superinteressante, Outubro/2009)

A tabela abaixo apresenta a quantidade de calo-
rias dos alimentos, calculados pelo método tradi-
cional (Atwater) e o método novo (New Net
Metabolizeable Energy).

Alimento Mé.t?do Método
tradicional novo
Chocolate (30 g) 162 kcal 152 kcal
Maca (130 g) 90 kcal 79 kcal
Batatas fritas (2,5 colheres de sopa) 308 kcal 270 kcal
Contrafilé grelhado (64 g) 147 kcal 127 kcal
Feijao (1 concha) 68 kcal 45 kcal
Arroz branco (4 colheres de sopa) 155 kcal 140 kcal

Gabriela consome em sua refeicdo: 4 colheres de
sopa de arroz branco, 1 concha de feijao, 64 gde
contrafilé grelhado, 2,5 colheres de sopa de batata
frita e de sobremesa 30 g de chocolate. A reducao
na quantidade de calorias que Gabriela consumiu
calculada pelo método novo, quando comparada ao
método tradicional, é de aproximadamente:

a)87%.  b)77%.  ¢)39. d)23%.  €)13%.
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05. (UNISC/2014) Considerando uma taxa anual
constante de 20% de inflacdo, o aumento de precos
em 3 anos serd, aproximadamente, de

a) 60%.

b) 66%.

c) 73%.

d) 160%.

e) 173%.

06. (UPF/2012) A tabela mostra a relacdo entre
trés redes sociais da internet e a quantidade de
usudrios,em milhdes de pessoas, que acessam essas
redes na Argentina, Brasil e Chile, segundo dados
de junho de 2011.

Argentina Brasil Chile
Facebook 11,75 24,5 6,7
Twitter 24 12 12
Windows Live Profile 3,06 14,6 1,44

No Brasil, o Facebook.com, que é a segunda maior
rede social do pais, testemunhou um aumento signif-
icativode 192% no niumero de usuarios dainternet
gue acessam essa rede emrelacido ajunhode 2010.
Entao, o nimero mais préoximo da quantidade de
usuarios do Facebook.com em junho de 2010 é:
a) 1,96 milhoes.

b) 7,15 milhdes.

c) 8,4 milhdes.

d) 12,8 milhdes.

e) 22,5 milhdes.

07. (UPE/2009) Pedro devia a Paulo uma deter-
minada importancia. No dia do vencimento,
Pedro pagou 30% da divida e acertou para pagar
o restante no final do més. Sabendo que o valor
de R$ 3500,00 corresponde a 20% do restante da
divida,é CORRETO afirmar que Paulo recebeu de
Pedro aimportancia de

a) R$4500,00.

b) R$ 6500,00.

c) R$ 7000,00.

d) R$ 7500,00.

e) R$ 6000,00.

08. (UFSM/2012) Considerando, ainda, as copias
da Vénus de Milo, sabe-se que aempresa produtora
dessas cépias recolhe,emimposto e royalties, 25%
sobre o valor de cada cépia comercializada. Uma
copia da Vénus de Milo tem custo de producéo de
R$360,00 e é comercializada por R$600,00. Qual é
o percentual dolucro referente ao valor de comer-
cializacao dessa cépia?

a) 50%. b)33%.  ¢)25. d)15%. e)12,5%.

09.(UNISC/2012) Um comerciante decide revender
um televisor com 40% de lucro sobre o valor inicial.
Um cliente mostrou interesse no produto, mas
solicitouum desconto de 10%. O vendedor aceitou
a proposta, e a TV foi vendida por R$6.300,00.
Podemos concluir que a porcentagem de lucro do
comerciante nessa transacao foi de

a)30%.  b)28%. c)27%.  d)26%. e)nda.

10. (ENEM/2010) Jo3o deve 12 parcelas de R$
150,00 referentes ao cheque especial de seu banco
e cinco parcelas de R$ 80,00 referentes ao cartio
de crédito. O gerente do banco Ihe ofereceu duas
parcelas de desconto no cheque especial, caso Jodo
quitasse esta dividaimediatamente ou, na mesma
condicao, isto é, quitacdo imediata, com 25% de
desconto nadividado cartio. Jodo também poderia
renegociar suas dividas em 18 parcelas mensais de
R$ 125,00. Sabendo desses termos, José, amigo
de Joao, ofereceu-lhe emprestar o dinheiro que
julgasse necessario pelo tempo de 18 meses, com
juros de 25% sobre o total emprestado. A opcao
que da a Jodo o menor gasto seria

a) renegociar suas dividas com o banco.

b) pegar emprestado de José o dinheiro referente
aquitacao das duas dividas.

c) recusar o empréstimo de José e pagar todas as
parcelas pendentes nos devidos prazos.

d) pegaremprestadode José odinheiro referente
a quitacdo do cheque especial e pagar as parcelas
do cartao de crédito.

e) pegaremprestado de José odinheiro referente
aquitacdodo cartaodecrédito e pagar as parcelas
do cheque especial.
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11.(ENEM/2011) O indice de Massa Corporal (IMC)
é largamente utilizado ha cerca de 200 anos, mas
esse calculo representa muito mais corpuléncia
do que adiposidade, uma vez que individuos
musculosos e obesos podem apresentar o mesmo
IMC. Uma nova pesquisa aponta o Indice de Adipo-
sidade Corporal (IAC) como uma alternativa mais
fidedigna para quantificar a gordura corporal,
utilizando a medida do quadril e a altura. A figura
mostra como calcular essas medidas, sabendo-se
que,em mulheres, a adiposidade normal estd entre
19% e 26%.

O novo IAC
(Indice de Adiposidade Corporal)

O velho IMC
(indice de Massa Corporal)

o Circunferéncia
% de do quadril (cm)

Gordura = =-18

Corporal  Ajtura X \/altura (m)

indice de massa (kg)

Massa = ee——
Corporal  ajtura X altura (m)

Uma jovem com IMC = 20kg/m?, 100 cm de
circunferéncia dos quadris e 60 kg de massa
corpérea resolveu averiguar seu IAC. Para
se enquadrar aos niveis de normalidade de
gordura corporal, a atitude adequada que
essa jovem deve ter diante da nova medida é
(usev3=1,7e+v1,7=1,3)

a) reduzir seu excesso de gordura em cercade 1%.
b) reduzir seu excesso de gorduraem cercade 27%.
c) manter seus niveis atuais de gordura.

d) aumentar seu nivel de gorduraem cercade 1%.

e) aumentar seu nivel de gorduraem cercade 27%.

12.(ENEM/2011) Uma pessoa aplicou certa quantia
emacoes. No primeiro més, ela perdeu 30 % do total
doinvestimento e, no segundo més, recuperou 20%
do que havia perdido. Depois desses dois meses,
resolveu tirar o montante de R$ 3.800,00 gerado
pela aplicacao.

A quantiainicial que essa pessoa aplicou em acoes
corresponde ao valor de

a) R$4.222,22.

b) R$4.523,80.

c) R$5.000,00.

d) R$ 13.300,00.

e) R$17.100,00.

13. (ENEM/2011) Um jovem investidor precisa
escolher qual investimento lhe trard maior retorno
financeiro em uma aplicacdo de R$ 500,00. Para isso,
pesquisa o rendimento e o imposto a ser pago em
dois investimentos: poupanca e CDB (certificado de
depodsito bancério). As informacdes obtidas estdo
resumidas no quadro:

Rendimento IR (imposto de
mensal (%) renda)
POUPANCA 0,560 ISENTO
CDB 0,876 4% (sobre o ganho)

Paraojovem investidor, ao final de um més, a apli-
cacao mais vantajosa é

a) a poupanca, pois totalizard um montante de
R$502,80.

b) a poupanca, pois totalizara um montante de
R$500,56.

c) oCDB, pois totalizard um montante de R$504,38.
d) oCDB, pois totalizardum montante de R$504,21.
e) oCDB, pois totalizard um montante de R$500,87.
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14. (ENEM/2012) Um laboratdrio realiza exames em que é possivel observar a taxa de glicose de uma
pessoa. Os resultados sao analisados de acordeo com o quadro a seguir.

Hipoglicemia taxa de glicose menor ou igual a 70mg/dL

Normal taxa de glicose maior que 70mg/dL e menor ou igual a 100mg/dL

Pré-diabetes taxa de glicose maior que 100mg/dL e menor ou igual a 125mg/dL
Diabetes Melito

Hiperglicemia

taxa de glicose maior que 125mg/dL e menor ou igual a 250mg/dL

taxa de glicose maior que 250mg/dL

Um paciente fezum exame de glicose nessa laboratoério e comprovou que estava com hiperglicemia. Sua
taxa de glicose era de 300mg/dL.Seu médico prescreveu um tratamento em duas etapas. Na primeira
etapa ele conseguiu reduzir sua taxaem 30% e na segunda etapa em 10%. Ao calcular sua taxa de glicose

apos as duas reducodes, o paciente estava na categoria de

a) hipoglicemia.

b) normal.

c) pré-diabetes.
d) diabetes melito.

e) hiperglicemia.

15. (ENEM/2013) Para aumentar as vendas no
inicio do ano, uma loja de departamentos remarcou
os precos de seus produtos 20% abaixo do preco
original. Quando chegam ao caixa, os clientes que
possuem o cartao fidelidade da loja tém direito a
um desconto adicional de 10% sobre o valor total

de suas compras.

Um cliente deseja comprar um produto que custava
R$ 50,00 antes da remarcacao de precos. Ele ndo

possui o cartdo fidelidade da loja.

Caso esse cliente possuisse o cartdo fidelidade da
loja, a economia adicional que obteria ao efetuar

acompra, emreais, seriade
a) 15,00.
b) 14,00.
c) 10,00.
d) 5,00.
e) 4,00.

16.(ENEM/2013) Um comerciante visitaum centro
de vendas parafazer cotacao de precos dos produtos
que deseja comprar. Verifica que se aproveita 100%
daquantidade adquirida de produtos do tipo A, mas
apenas 90% de produtos do tipo B. Esse comerci-
ante deseja comprar uma quantidade de produtos,
obtendo o menor custo/beneficioem cadaum deles.
O quadro mostra o preco por quilograma, emreais,
de cada produto comercializado.

Produto Tipo A TipoB
Arroz 2,00 1,70
Feijao 4,50 4,10
Soja 3,80 3,50
Milho 6,00 5,30

Ostipos de arroz, feijao, soja e milho que devem ser
escolhidos pelo comerciante sao, respectivamente,

a) AAAAA
b) A,B,A B.
c) A B,B,A.
d) B,A A B.
e) B,B,B,B.
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17. (ENEM/2011) A tabela compara o consumo
mensal,em kWh, dos consumidores residenciais e
dos de baixa renda, antes e depois da reducao da
tarifa de energia no estado de Pernambuco.

Como fica a tarifa

Residencial

Consumo Mensal (kWh) | Antes | Depois | Economia
I I 1

M0 i _RST104 . _R$B4T5 _ __R$629

L J__BS9387 i _ R$8556 i __R$H32

350 o _____J_RS177,60 . R$161.86 i _R$1574_

500 i R$25372 | R$23124 | R$2248

Baixa renda

Consumo Mensal (kWh) ; Antes Depois ; Economia
t ] I

0 J..RS380 , _RS335 | RS045

8 J__R$1153 | __R§10,04 ; RS 149

80 ] i _R$1484  R§1290 | R§194

| ——— i__R$1831 _, __R$1673 | __R§259

140 R$ 3272 R$28,20 R$4,53

ST Fonte: Celpe

Fonte: Didrio de Pernambuco. 28 abr. 2010 (adaptado).

Considere dois consumidores: um que é de baixa
renda e gastou 100 kWh e outro do tipo residen-
cial que gastou 185 kWh. A diferenca entre o gasto
desses consumidores com 1 kWh, depois da reducao
da tarifa de energia, mais aproximada, é de

a) R$0,27.
b) R$0,29.
c) R$0,32.
d) R$0,34.
e) R$0,61.

18. (ENEM/2014) De acordo com a ONU, da agua
utilizada diariamente,

25% sao para tomar banho, lavar as maos e
escovar os dentes.

33% sao utilizados em descarga de banheiro.
27% sao para cozinhar e beber.
15% sao para demais atividades.

No Brasil, o consumo de dgua por pessoa chega,
em média, a 200 litros por dia. O quadro mostra
sugestoes de consumo moderado de agua por
pessoa, em algumas atividades.

Atividade Consumo total de agua na atividade (em litros)

Tomar banho 240
Dar descarga 18,0
Lavar as mios 32
Escovar os dentes 24
Beber e cozinhar 22,0

Se cada brasileiro adotar o consumo de dgua indi-
cado no quadro, mantendo o mesmo consumo nas
demais atividades, entdo economizara diariamente,
em média, em litros de agua,

a) 30,0.
b) 69,6.
c) 100,4.
d) 130,4.
e) 170,0.

19. (ENEM/2014) O Brasil € um pais com uma
vantagem econdmica clara no terreno dos recursos
naturais, dispondo de uma das maiores areas com
vocacdo agricolado mundo. Especialistas calculam
que, dos 853 milhdes de hectares do pais, as cidades,
as reservas indigenas e as areas de preservacao,
incluindo florestas e mananciais, cubram por volta
de 470 milhdes de hectares. Aproximadamente 280
milhdes se destinam a agropecuaria, 200 milhoes
para pastagens e 80 milhdes para a agricultura,
somadas as lavouras anuais e as perenes, como
o café e a fruticultura. FORTES, G. Recuperacao
de pastagens é alternativa para ampliar cultivos.
Folha de S. Paulo, 30 out. 2011. De acordo com os
dados apresentados, o percentual correspondente
adreautilizada para agriculturaem relacao a drea
do territério brasileiro é mais préximo de

a) 32,8%
b) 28,6%
c) 10,7%
d) 9,4%
e) 8,0%
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20.(ENEM/2014) Uma organizacao nao governa-
mental divulgou um levantamento de dados real-
izado em algumas cidades brasileiras sobre sanea-
mento basico. Os resultados indicam que somente
36% do esgoto gerado nessas cidades é tratado, o
gue mostra que 8 bilhdes de litros de esgoto sem
nenhum tratamento sdo lancados todos os dias nas
aguas. Uma campanha para melhorar o saneamento
basico nessas cidades tem como meta a reducao
da quantidade de esgoto lancado nas dguas diari-
amente, sem tratamento, para 4 bilhdes de litros
nos préximos meses. Se o volume de esgoto gerado
permanecer o mesmo e a meta dessa campanha
se concretizar, o percentual de esgoto tratado
passara a ser

a) 72%.
b) 68%.
c) 64%.
d) 54%.
e) 18%

21.(ENEM/2014) Uma ponte precisa ser dimensio-
nada de forma que possater pontos de sustentacao.
Sabe-se que a carga maxima suportada pela ponte
sera de 12t. O ponto de sustentacao central rece-
bera 60% da carga da ponte, e o restante da carga
sera distribuido igualmente entre os outros dois
pontos de sustentacdo. No caso de carga maxima,
as cargas recebidas pelos trés pontos de susten-
tacdo serdo, respectivamente,

a) 1,8t; 8,4t; 1,8t.

b) 3,0t;6,0t;3,0t.
c) 24¢t,72t;2,4t.
d) 3,6t;48t;3,6t.
e) 42t;3,6t;4,2t.

22.(ENEM/2014) Os vidros para veiculos produz-
idos por certo fabricante tém transparéncias entre
70% e 90%, dependendo do lote fabricado. Isso
significa que. quando um feixe luminoso incide no
vidro,uma parte entre 70% e 90% da luz consegue
atravessa-lo. Os veiculos equipados com vidros
desse fabricante terao instaladas, nos vidros das

portas, peliculas protetoras cuja transparéncia,
dependendodo lote fabricado, estara entre 50% e
70%. Considere que uma porcentagem P dainten-
sidade da luz, proveniente de uma fonte externa,
atravessa o vidro e a pelicula.

De acordo com as informacoes, o intervalo das
porcentagens que representam a variacdo total
possivel de P é

a) [35;63].
b) [40; 63].
c) [50;70]
d) [50; 90].
e) [70; 90].

23. (ENEM/2014) Uma pessoa compra semanal-
mente, numa mesma loja, sempre a mesma quanti-
dade de um produto que custaR$ 10,00 a unidade.
Como ja sabe quanto deve gastar, leva sempre
R$ 6,00 a mais do que a quantia necessaria para
comprar tal quantidade, para o caso de eventuais
despesas extras. Entretanto, um dia, ao chegar a
loja, foiinformada de que o preco daquele produto
havia aumentado 20%. Devido a esse reajuste,
concluiu que odinheiro levado era a quantia exata
paracomprar duas unidades amenosemrelacaoa
quantidade habitualmente comprada.

A quantia que essa pessoa levava semanalmente
para fazer compraera

a) R$ 166,00.
b) R$ 156,00.
c) R$84,00.
d) R$46,00.
e) R$24,00.

24. (ENEM/2014) O Ministério da Saude e as
unidades federadas promovem frequentemente
campanhas nacionais e locais de incentivo a
doacao voluntaria de sangue, em regidoes com
menor numero de doadores por habitante, com o
intuito de manter a regularidade de estoques nos
servicos hemoterapicos. Em 2010, foram recolhidos
dados sobre o nimero de doadores e o nimero
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de habitantes de cada regido conforme o quadro
seguinte.

Taxa de doagio de sangue, por regido, em 2010
Regido Doadores Niamero de Doadores/
habitantes Habitantes
Nordeste 820 950 53 081 950 1,5%
Norte 232079 15 864 454 1,5%
Sudeste 1521 766 %0 364 410 1,9%
Centro-Oeste 362 334 14 058 094 2,6%
Sul 690 391 27 386 91 2,5%
Total 3627520 190 755 799 1,9%

Os resultados obtidos permitiram que estados,
municipios e o governo federal estabelecessem as
regides prioritarias do pais para a intensificacao
das campanhas de doacao de sangue. Acampanha
deveria ser intensificada nas regidoes em que o
percentual de doadores por habitantes fosse menor
ou igual ao do pais. Disponivel em: http://bvsmes.
saude.gov.br. Acesso em: 2 ago. 2013 (adaptado).

Asregides brasileiras onde foram intensificadas as
campanhas na época sao

a) Norte, Centro-Oeste e Sul.
b) Norte, Nordeste e Sudeste.
c) Nordeste, Norte e Sul.

d) Nordeste, Sudeste e Sul

e) Centro-Oeste, Sul e Sudeste.

25.(UNISC/2013) Um comerciante comprou 200
unidades de um produto “A” e as vendeu ganhando
10% sobre o investimento. Com esse montante,
comprou 150 unidades de um produto “B” que
vendeu com lucro de 25%. Com esse novo capital,
adquiriu 660 produtos “C” ao precode R$ 90,00 a
duzia. Das alternativas abaixo, assinale aquela que
indica o lucro obtido nas vendas efetuadas.

a) R$ 1.150,00.
b) R$ 1.200,00.
c) R$ 1.250,00.
d) R$ 1.300,00.
e) R$ 1.350,00.

26.(UFGRS/2010) Alguns especialistasrecomendam
que, paraum acesso confortavel aos bebedouros por
parte de criancas e usuarios de cadeiras derodas, a
borda desses equipamentos estejaaumaalturade
76,2 cm do piso, como indicado na figura a seguir.

borda do
' s Debedouro

76,2 cm

Fernanda Manteiro

piso

Um bebedouro que tenha sido instalado a uma
alturade 91,4 cm do piso a borda excedeu a altura
recomendada. Dentre os percentuais a seguir, o que
mais se aproxima do excesso em relacao a altura
recomendada é:

a)5%. b)10%.  ¢)15%.  d)20%.  €)25%.

27.(UNIFRA/2016) Segundo o dicionario, atraves-
sadores sdo comerciantes livres que atuam na
funcao de repassar o produto para outros compra-
dores. Na agricultura, essa é uma pratica cada vez
mais comum, pois alguns agricultores nao dispoem
de veiculos para a comercializacdo de seus produtos,
sujeitando-se a vender seus produtos am um preco
mais baixo para esses compradores. De acordo com
essaorientacao, analisemos a seguinte situacdo: um
atravessador compra a producao de melancias do
pequeno agricultor e revende aos feirantes comum
lucrode 40%. Os feirantes vendem o produto para
o consumidor final e lucram 50%. O acréscimo, no
preco pago pelo consumidor em relacdo ao preco
do pequeno agricultor, é

a)70%. b)90%. ¢)110%. d)190%. e)210%.
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28. (ENEM/2015) Uma pesquisa recente aponta
qgue 8 em cada 10 homens brasileiros dizem cuidar
de sua beleza, ndo apenas de sua higiene pessoal.

CAETANO, M.; SOEIRO, R.; DAVINO, R. Cosméticos.
Superinteressante, n. 304, maio 2012 (adaptado).

Outra maneira de representar esse resultado é
exibindo o valor percentual dos homens brasile-
iros que dizem cuidar de sua beleza. Qual é o valor
percentual que faz essa representacao?

a) 80%.
b) 8%.

c) 0,8%.
d) 0,08%.
e) 0,008%

29. (ENEM/2009) A resolucao das cameras digi-
tais modernas é dada em megapixels, unidade de
medida que representa um milhdo de pontos. As
informacoes sobre cada um desses pontos sao
armazenadas, em geral, em 3 bytes. Porém, para
evitar que as imagens ocupem muito espaco, elas
sao submetidas a algoritmos de compressao,
que reduzem em até 95% a quantidade de bytes
necessarios para armazena-las. Considere 1 KB =
1.000 bytes, 1 MB = 1.000 KB, 1 GB = 1.000 MB.

Utilizando uma camera de 2.0 megapixels cujo algo-
ritmo de compressao é de 95%, Joao fotografou 150
imagens para seu trabalho escolar. Se ele deseja
armazena-las de modo que o espaco restante no
dispositivo seja o menor espaco possivel, ele deve
utilizar

a) um CD de 700 MB.

b) um pendrive de 1 GB.

c) um HD externo de 16 GB.
d) um memory stick de 16 MB.

e) um cartdo de memoria de 64 MB.

30.(ENEM/2015) Um fornecedor vendia caixas de
leite aum supermercado por R$ 1,50 aunidade. O
supermercado costumava comprar 3 000 caixas de
leite por més desse fornecedor. Uma forte seca,
ocorridanaregidoonde o leite é produzido, forcou
ofornecedor aencarecer o preco de venda em 40%.
O supermercado decidiu entado cortar em 20% a
compra mensal dessas caixas de leite. Apds essas
mudancas, o fornecedor verificou que sua receita
nas vendas ao supermercado tinha aumentado. O
aumento da receita nas vendas do fornecedor, em
reais, foi de

a) R$540.
b) R$ 600.
c) R$ 900.
d) R$ 1.260.
e) R$ 1.500.

31.(ENEM/2015) Em uma pesquisa sobre pratica
de atividade fisica, foi perguntado aos entrevis-
tados sobre o habito de andar de bicicleta ao longo
da semana e com que frequéncia o faziam. Entre
eles, 75% afirmaram ter esse habito, e afrequéncia
semanal com que o faziam é a apresentada no
grafico:

15%
j I I i

vaz 2vezes Z3veres 4vezes 5 vezes ﬁ vezes Todos os
dias

Que porcentagemdo total de entrevistados repre-
senta aqueles que afirmaram andar de bicicleta
pelo menos trés vezes por semana?

a)70,0%. b)52,5%. ¢)22,5%. d)19,5%. e)5,0%.
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32. (ENEM/2015) No comércio, € comumente
utilizado o salario mensal comissionado. Além de
um valor fixo, o vendedor tem um incentivo, geral-
mente um percentual sobre as vendas. Considere
um vendedor que tenhasalario comissionado, sendo
sua comissao dadaelo percentual do total de vendas
que realizar no periodo. O grafico expressa o valor
total de seusalario,emreais,em funcao do total de
vendas realizadas, também em reais.

2 400
2200
2 000
1800
1 600
1400
1200
1 000
800
600
400
200

Salzrio (R$)

Total de
Vendas (R$)

0
0

10000 20000 30000 40000 50000 60000

Qual o valor percentual da comissao?
a) 2,0%
b) 5,0%
c) 16,7%
d) 27,7%
e) 50,0%

GABARITO: 1B, 2E, 3A, 4E, 5C, 6C, 7D, 8D, 9D,
10E, 11A,12C, 13D, 14D, 15E, 16D, 17B, 18C, 19D,
20B, 21C, 22A,23B, 24B, 25E, 26D, 27C, 28A,
29E, 30A, 31B, 32A.
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